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Heimische Helden in Rot und Blau: 2
Kampagnen feiern die deutschen Erdbeeren
und Heidelbeeren

Ehre die Beere.
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Mit kreativem Ansatz und regionalem Fokus rlickt das Netzwerk der Spargel- und
Beerenverbande e.V. am 24. Mai und am 7. Juli zwei heimische Superfrichte ins
Rampenlicht - Nachhaltigkeit, Genuss und kurze Wege inklusive.

Wenn Obst feiern kdnnte - es wirde wohl nach Erdbeeren duften und Heidelbeerflecken
hinterlassen. 2025 bekommt Deutschland gleich zwei genussvolle Feiertage spendiert,
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die nicht nur siB schmecken, sondern auch bitter nétig sind: Der TAG DER DEUTSCHEN
ERDBEERE am 24. Mai und erstmals der TAG DER DEUTSCHEN HEIDELBEERE am 7.
Juli. Initiiert vom Netzwerk der Spargel- und Beerenverbande e. V. verfolgt die Kampagne
ein klares Ziel: Mehr Wertschatzung flr heimisches Obst - und ein bisschen mehr
Beerenliebe im Alltag.

Kampagnen mit Biss - und Haltung

Was auf den ersten Blick charmant verspielt wirkt - mit Hashtags wie #HeidelBEERE und
»Snhack dich glacklich!” - fuBt auf einem handfesten Anliegen: Heimische Produkte
starken, die Wirtschaft im [andlichen Raum unterstitzen, die Umwelt entlasten. Und: der
Landwirtschaft ein Gesicht geben. Oder besser: viele Gesichter, denn bundesweit
beteiligen sich Hofladen, Markte und der Einzelhandel mit Angeboten, Verkostungen und
kreativen Aktionen.

»Jeder Biss in eine heimische Beere ist auch ein Statement”, erganzt Thorsten Flick vom
Netzwerk der Spargel- und Beerenfrichte. ,Fur Nachhaltigkeit, fir Qualitat - und gegen
die Austauschbarkeit anonymer Importware.”

Heidelbeere: Der blaue Aufsteiger

Die Premiere des TAG DER DEUTSCHEN HEIDELBEERE kommt nicht von ungefahr. Die
kleine Blaubeere ist in Sachen Image ganz groRS: gesund, lecker, fotogen und beliebt bei
Jung und Alt. Die Kampagne spielt diese Starken aus - digital wie analog. So versorgen
die Social-Media-Kanale @deutschlandbeere eine wachsende Community mit
Rezeptideen, Wissenswertem und ,Memes mit Obstverstand”. Parallel dazu liefert die
Webseite www.deutschlandbeere.de fundierte Infos Uber Herkunft, Qualitat und
Nahrstoffe - und nattrlich Gber die Menschen, die all das moglich machen.

Erdbeeren mit Tradition - und frischem Auftritt

Der TAG DER DEUTSCHEN ERDBEERE, der seine groRe Premiere bereits im letzten Jahr
feierte, ist dagegen schon ,ein alter Bekannter” unter den saisonalen Feiertagen. Doch
auch hier wird auf Innovation gesetzt. Besonders fir die jingere Zielgruppe - bei der
Nachhaltigkeit kein Trend, sondern Lebenshaltung ist - sollen die Aktionstage einen
niederschwelligen Einstieg ins Thema regionale Ernahrung bieten. Gefeiert wird deshalb
mit vielen Rezepten, unterhaltsamen Social-Media-Aktionen (@deutschlandbeere) und
diversen, individuell durchgefuhrten Aktionen in Handel und Hofladen

Warum das Ganze?

Hinter den Aktionstagen steckt System. Das Netzwerk der Spargel- und Beerenverbande
e. V. verfolgt mit seinen Kampagnen eine langfristige Strategie: Bewusstsein schaffen fur
den Wert deutscher Agrarprodukte - und damit auch fur faire Léhne, strenge
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Produktionsstandards und den Erhalt von Biodiversitat und landwirtschaftlicher Vielfalt.
Es geht um mehr als Geschmack: Es geht um Haltung.

Denn kurze Wege bedeuten nicht nur Frische, sondern auch Klimaschutz. Strenge
Pflanzenschutz-Regeln, soziale Absicherung der Saisonkrafte und verantwortungsvolle
Bodenpflege sind in der deutschen Landwirtschaft keine Zugabe, sondern Standard.

Kreativ. Regional. Zukunftsweisend.

Konzipiert und umgesetzt werden die Kampagnen von der Berliner Agentur Pretzlaw
Communications - mit einem Gespur flr den richtigen Ton zwischen Landluft und
Lifestyle. Ob Poster fur die Produktionshalle oder den Supermarkt, Social-Media-Reel oder
-Story fur GenieBer oder freche Postkarten zum Mitnehmen: Die MaBnahmen bieten
teilnehmenden Betrieben Werkzeuge, die wirken - und verbinden analoge Nahe mit
digitaler Reichweite.

»,Unser Beeren-Duo aus Erdbeere und Heidelbeere bringt Farbe auf den Teller und
RUckenwind fur die Branche”, erldutert Thorsten Flick vom Netzwerk der Spargel- und
Beerenverbande e. V. ,Jetzt heilt es: Mitmachen, mitfeiern - und mithelfen, unsere
regionalen Schatze ins Rampenlicht zu rtcken.”

Quelle: Netzwerk der Spargel- und Beerenverbande e.V.
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